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Психологические войны наряду с горя-
чими боевыми действиями являются объ-
ектом пристального внимания политиков, 
изучения исследователей. Применительно 
к военному времени поддержание психоло-
гического состояния общества становилось 
актуальной задачей воюющих государств. 
Психологическая конфронтация -  харак-
терная черта современного противостоя-
ния разных обществ1.

Опыт Великой Отечественной войны 
свидетельствует, что важнейшим  фактором 
Победы в Великой Отечественной войне 
было психологическое состояние не только 
на фронте, но и населения в тылу. Оно вли-
яло на вероятность участия людей в парти-
занской войне, соблюдение мер военного 
времени, в целом на поддержку государ-
ственной власти. 

Историография вопроса
За послевоенные десятилетия вопросы 

военной пропаганды как общей проблемы, 
так и конкретного исторического сюжета, 
постоянно находились в поле зрения от-
ечественных исследователей. Советским 
публикациям 1940-х первой половины 
1950-х гг. присущи политизация, пропаган-
дистский и очерковый характер2. Литерату-
ра этого периода была в основном посвяще-
на раскрытию героизма советского народа 
через пропагандистскую и агитационную 
работу партийных структур.

Во второй половине 1950-х - начала 
1980-х гг. приоритет в изучении роли пар-
тии в советской агитации и пропаганде со-
хранялся3.  При этом можно заметить,  что 
несмотря на сильный идеологический кон-
троль, в работал сформировался доволь-
но целостный взгляд на работу советской 
пропаганды в военные годы. В этот пери-
од были опубликованы исследования Л.В. 
Максаковой по советской культуре в годы 
Великой Отечественной войны, коллектив-
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ная монография Г.Л. Демосфеновой, А.Ю. 
Нурок, Н.И. Шантыко. В этих работах дана 
периодизация идейных изменений в пла-
катной пропаганде4. 

Во второй половине 1980-х гг. изданы ра-
боты об использовании военной пропаган-
ды на оккупированных Германией террито-
риях5, о рассмотрении военного плаката как  
исторического источника6. Открытие архи-
вов в 1990-е гг. дало возможность изучать 
документы советских структур, работаю-
щих в сфере пропаганды и агитации7. Важ-
ная тема - взаимосвязь идеологии и духов-
ной жизни общества в годы войны8. Здесь 
особая роль принадлежит государственной 
символике, о чем писали А.А. Иголкин,  Е.С. 
Сенявская9.  Системное исследование идео-
логических стереотипов  периода Великой 
Отечественной войны проведено в  работах 
Н.Д. Козлова, М.С. Дружбы, Г.А. Куманева10 
Продолжалось изучение тем, намеченных  
в предшествующий период, были выпол-
нены диссертационные исследования. А.С. 
Горлов в своей диссертации обратился к ор-
ганизации советской пропаганды рассма-
триваемого периода. Он пришел к выводу 
о возвращении лидерства марксистско-ле-
нинских пропагандистских принципов в 
конце 1943 - начале 1944 г.11. При этом, как 
отмечает Е.А.Федосов, на протяжении 1941-
1945 гг. для советского плаката характерно 
наличие национальных категорий. Соглас-
но его подсчетам, «нациоцентричные тен-
денции присутствовали более  чем в поло-
вине известных плакатов, и пик данного 
явления пришелся на 1943 г.»12.

А.Э.Ларионов и М.В. Дворковая обра-
тили внимание на существенное значение 
мотивов детства в военно-агитационном 
визуальном инструментарии советской 
пропаганды13. 

Механизмы пропаганды через нагляд-
ную агитацию в годы Великой Отечествен-
ной войны, а также масштабы воздействия 
ее на массовое сознание проанализировала 
В.В. Боркова14. К.Л. Линдина15, Е.Л. Мара-
ховский16 провели сравнительный анализ 
эмоционального содержания плакатов со-

ветских агитационных материалов и пла-
катов союзников СССР, а также нацистской 
Германии.

И.Н.Коржова анализировала опыт апел-
ляции к национальному прошлому в годы 
Великой Отечественной войны17. Исследуя 
карикатуру и плакат как жанр искусства, 
О.В. Кулешова выделила особенности, ха-
рактерные для советских и нацистских пла-
катов и карикатур – лаконичность, яркость, 
выразительность18. Обращение к историче-
скому прошлому в плакатной культуре Ве-
ликой Отечественной войны рассмотрено 
также в совместной работе А.Э. Ларионова 
и М.В. Дворковой19. С.А. Афонский исследо-
вал художественно-эстетические аспекты 
военного советского плакатного искусства, 
он выявил содержащиеся в нем архетипы 
(например, визуализация образов былин-
ных богатырей – советских солдат)20.  Ме-
ханизмы конструирования советской иден-
тичности посредством пропагандистского 
плаката в 1941-1945 гг. исследовали Д.Л. 
Шалыгина и В.А. Куликов21. Тема  визуали-
зации образов, в том числе эволюции об-
раза врага популярна на данный момент у 
молодых исследователей22. 

Представляется, что исследователи 
предпочитают рассматривать собственно 
идейные аспекты пропаганды, темы же эво-
люции советской плакатной пропаганды в 
работах историков затрагивались вскользь, 
без выводов, что говорит о недостаточной 
изученности данного аспекта темы.

Цель данной работы заключается в том, 
чтобы выявить изменения в системе со-
ветской пропаганды в годы Великой От-
ечественной войны посредством плаката 
как инструмента визуализации, выделить 
основные идейно-смысловые направления 
в советском политическом плакате, а также 
проследить взаимосвязь военно-политиче-
ской ситуации 1941-1945 гг. и изменений в 
содержании советской пропаганды.

Источниковую базу исследования 
составили советские политические пла-
каты, созданные во время Великой Отече-
ственной войны. Основным материалом 
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послужили подборки советских плакатов 
за разные годы, составленные А.Е. и П.А. 
Снопковыми, А.Ф. Шкляруком ,Б. Ефимо-
вым, Г.В.Павловской23. 

Методы исследования. В ходе иссле-
дования были использованы сравнитель-
но-исторический, типологический и исто-
рико-генетический методы. С помощью 
сравнительно-исторического и типологиче-
ского метода используемые в исследовании 
плакаты были объединены в иерархиче-
скую структуру, а применение историко-ге-
нетического метода дало возможность вы-
явить эволюцию советских политических 
плакатов и ее причины.

Эволюция советского плаката 
в военный период
Главным мотивом советского плаката 

1941 года была мобилизация населения. 
Плакаты активно призывали советских 
граждан бороться с германской агрессией и 
вставать на защиту государства. Мобилиза-
ционный мотив основывался на советском 
коллективизме. Примечательным являет-
ся плакат «Защита Отечества есть священ-
ный долг каждого гражданина СССР». На 
нем изображены представители основных 
групп советского населения на фоне кар-
ты СССР и призывающие своим примером 
встать на защиту родины24.

Плакаты, посвященные массовому ге-
роизму, изображали, как правило, военных, 
дающих отпор врагу,  и визуально содержа-
ли призыв стать частью всенародной борь-
бы с германской агрессией, проявить геро-
изм как на фронте, так и в тылу.

Образ героического в 1941 г. был соби-
рательным. Так,  примером такого плаката 
может служить  «Комсомолец, будь героем 
Великой Отечественной войны», где на пе-
реднем плане изображен воин с гранатой в 
руке, увлекающий за собой в атаку солдат, 
представленных на заднем плане25.

Другим идеологическим мотивом по-
литического плаката начала войны была 
символическая борьба коммунизма с на-
цизмом. Символы Советского Союза (часто 
использовался рабочий или солдат) изобра-

жались в красном цвете), которые побежда-
ли черный символ нацизма (обычно приме-
нялся образ животного в форме свастики). 
При этом какое-либо художественное об-
рамление этого действия в большинстве 
случаев отсутствовало. Ярким примером 
такого плаката служит «Смерть фашистской 
гадине!», на котором изображен красный 
солдат, протыкающий штыком змею, свер-
нувшуюся в свастику26.

Персона вождя – неотъемлемая часть со-
ветской пропаганды. Плакаты военных лет 
–  своего рода трибуна, с которой он обра-
щается к своему народу. Поэтому портрет 
Сталина органично сочетается в плакате с 
цитатой советского лидера, мобилизующий 
эффект которой усиливался еще и тем, что 
сама цитата вождя ранее массово трансли-
ровалась газетами, радио, кинематографом. 

В 1941 г. появляются плакаты, показы-
вающие слабость вермахта и крах страте-
гии блицкрига. Очень часто такие плакаты 
носили сатирический характер, в частности 
плакат «День и ночь – дивизии прочь».27

На данном этапе войны создавались 
плакаты, показывающие историческую 
преемственность современных событий. 
Художники обращались к зрителю, об-
ращаясь к историческому опыту России. 
Неизбежность поражения Германии, дей-
ствия агрессоров  демонстрировались как 
провальная авантюра. В этом контексте 
часто проводилось сравнение между на-
падением Гитлера и судьбой предыдущих 
агрессоров, вторгавшихся в Россию. Иллю-
страцией к этому является плакат «Били 
мы врага копьем…»28.

Для тыла выпускались также плака-
ты-инструкции. Такие плакаты содержа-
ли подробные рекомендации, как вести 
себя в различных ситуациях или же просто 
призывы. В качестве примера можно вы-
делить плакат 1941 года «Изучай санитар-
ное дело!...», который призывает женщин 
обучаться основам медицины и помогать 
раненым29. Плакат 1942 года «Свет в окне 
– помощь врагу» содержит в себе рекомен-
дацию применять светомаскировку. В этом 



119

Методология, источниковедение, историография

контексте можно также рассматривать пла-
каты, призывающие к борьбе с внутренни-
ми проблемами, в частности с паникой и 
германским шпионажем30.

В 1942 году сохранялся доминирующий 
мобилизационный мотив в советских пла-
катах. Также важной оставалась идея сла-
бости Германии, причем количество таких 
плакатов возрастало. Стоит отметить, что 
в 1942 году уязвимость агрессора подкре-
плялась конкретными событиями, в част-
ности провалом блицкрига, поражением 
Германии под Москвой и неспособностью 
германской армии захватить Сталинград. 
Вследствие этого данная идея приобрела 
более сатирическую окраску. 

В 1942 г. мотивы советской плакатной 
пропаганды претерпели многочисленные 
изменения. Идея массового героизма со-
храняется, но перестает быть домини-
рующей. Теперь на первые позиции вы-
ходил мотив индивидуального героизма. 
Он характеризовался изображением кон-
кретных персоналий, которые имеют ин-
дивидуальные черты и не выглядят как 
олицетворение массы. Авторы плакатов 
наделяют своих героев ярко выраженными 
эмоциями, монументальными чертами, 
что в свою очередь отделяет этих персона-
жей от масс военных и гражданских. При-
мером плаката индивидуального героизма 
можно считать плакат «Отстоим Кавказ!», 
на котором изображены солдат и матрос 
Черноморского флота, образ которых оли-
цетворял стойкость, мужественность и от-
вагу, выглядел монументально31.

В 1942 г. из агитационно-пропагандист-
ской повестки постепенно уходит идеоло-
гическая составляющая, выраженная ранее 
в противостоянии коммунизма и нацизма. 
Идея исторической преемственности, на-
оборот, не только сохраняется, но и транс-
лируется чаще. Отметим, что преемствен-
ность отражена не в отношении к врагу, а 
в отношении к советской армии и народу. 
В частности, после речи Сталина 7 ноября 
1941 года вышла серия плакатов, повеству-
ющая о победах и мощи российских (совет-

ских) воинов в разные периоды истории, что 
в свою очередь было направлено на подъем 
боевого духа бойцов Красной армии.

Линия на продвижение образа Сталина, 
естественно продолжала присутствовать в 
плакатной агитации, но не как лидера пар-
тии, а как народного вождя и полководца. 
Примером такого агитационного материа-
ла можно считать плакат «Товарищи крас-
ноармейцы…», на котором Сталин своим 
призывом вдохновляет солдат на победу 
над Германией32.

В 1942 г. плакат стал отражать мотив 
зверств немецких войск на оккупирован-
ных территориях с призывом к справедли-
вой к мести как всенародному проявлению 
праведного гнева. Ярким примером плака-
та с таким мотивом можно назвать плакат 
«Воин Красной Армии, спаси!», на котором 
изображена женщина с ребенком на руках 
– им угрожает смерть от нацистов33. Как от-
метила в этой связи в своем исследовании 
А.С. Сенявская, «образ врага становился 
более конкретным и одушевленным <…> 
враг-фашист все больше воспринимался 
как свирепый зверь» 34. 

В 1943 г. тема преступления фашистских 
захватчиков против человечества продол-
жает присутствовать как одно из ведущих 
направлений в агитационно-пропагандист-
ской кампании, количество таких иллю-
страций увеличивается. Присутствие обра-
за Сталина сохраняется, но уступает сюжету 
побед Красной армии, слабости противника, 
обреченного на поражение. В 1943 г. окон-
чательно преобладающую роль заняла идея 
индивидуального героизма, превалиру-
ющего над массовым. Однако и она в этот 
период подверглась трансформации. Если в 
1942 г. индивидуальный героизм предста-
вал в оборонительном ключе, то в 1943 г. ак-
цент сместился в сторону наступления и ос-
вобождения родной земли. Теперь герои не 
выглядели столь напряженными и мобили-
зованными, в их действиях и эмоциях вид-
на радость победы Красной армии, а также 
ожидание окончания войны. В качестве яр-
кого примера можно привести знаменитый  
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плакат «На Запад!», на котором изображен 
советский солдат, сбивающий немецкую та-
бличку с советской земли35. Сам лозунг «На 
Запад!» несет в себе эмоциональное пере-
живание, связанное со скорым приближе-
нием долгожданной Победы.

Продвижение идеи о слабости врага все 
чаще облекается в сатирическую форму, 
причем наряду с военной плакатной са-
тирой возникают сюжеты, высмеивающие 
внутреннюю и внешнюю политику Гитлера. 
Иллюстрация преступлений нацистского 
режима сохраняется, а историческая преем-
ственность СССР и дореволюционной Рос-
сии уходит на второй план. В 1944 г.  заметно 
уменьшилось количество отсылок на Стали-
на в политических плакатах, а изображение 
самого вождя практически не наблюдается.

Интересным новшеством 1944 года ста-
ло частое появление в плакатной агитации 
США и Великобритании. Собственно, до 
1944 г. образы союзников СССР присутство-
вали, но крайне незначительно. Такие пла-
каты, как правило, показывали, что Герма-
ния должна скоро потерпеть поражение и 
Европа будет освобождена. Лавры победи-
теля СССР делил с Великобританией и США, 
которые, по представлению таких плакатов, 
вносили свой вклад в борьбу с общим вра-
гом.

В 1945 г. главной темой стала близость 
СССР к победе над Германией. Данная идея 
содержала преимущественно мобилизаци-
онные мотивы, торжественного акцента не 
наблюдалось. А вот после самой Победы со-
ветские плакаты пестрили идеей торжества, 
вытеснившей сюжеты героизма советских 
людей, зверств нацистов, подвиги работ-
ников тыла. В подтверждение этому мож-
но привести плакат «Да здравствует день 
всенародного торжества…»36. Интересно 
отметить, что в советском плакате подчер-
кивался общий вклад в разгром врага всех 
участников антигитлеровской коалиции. 
Пройдет совсем немного времени, и «хо-
лодная война» закроет эту тему, причем не 
только со стороны СССР, но и со стороны за-
падных демократий. 

Выводы
Анализ материалов плакатного изобра-

зительного искусства позволяет говорить 
об изменениях в его образном содержании 
в период Великой Отечественной войны.

В 1941 году в советских плакатах наблю-
дались коллективистские мотивы, которые 
были характерны для довоенной пропаган-
ды. В этот период агитация была нацелена на 
мобилизацию населения для ведения воору-
женной борьбы, обеспечения военных нужд 
государства, а также на повышение мораль-
ного духа. Как результат – распространение 
идеи массового героизма, важности самоот-
верженного труда в тылу и символической 
борьбы коммунизма с нацизмом. Герман-
скую армию и нацистских лидеров плакаты 
изображали сатирически, чтобы развенчать 
миф о непобедимости вермахта. 

В связи с продолжением череды пора-
жений СССР в 1942 году задачи советской 
пропаганды остались прежними, однако 
методы их реализации претерпели значи-
тельные изменения. Коллективистские мо-
тивы стали исчезать, так как они слабо воз-
действовали на чувства людей, в то время 
как опора на национальные корни и инди-
видуальность была намного эффективней. 
Так, появилось большое количество плака-
тов, иллюстрирующих историческую пре-
емственность ситуаций времен Великой 
Отечественной войны с другими вехами 
отечественной истории. Массовый героизм 
начал сменяться индивидуальным. Уходит 
как одна из доминирующих тема противо-
стояния коммунизма нацизму. Появляется 
новое идейное направление – зверства не-
мецко-фашистских захватчиков. Данное 
направление способствовало пробужде-
нию чувства мести у воинов Красной ар-
мии, что в свою очередь повышало моти-
вацию продолжать вооруженную борьбу до 
полной победы.

Разгром противника под Сталинградом 
открыл череду крупных военных успехов 
в 1943 г. Изменился характер ведения во-
йны – стратегическая инициатива перешла 
к Красной армии. Эти изменения повлияли 
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на задачи агитационной работы. На плака-
тах чаще появляются иллюстрации побед, 
мотивирующие призывы, нацеленные на 
подъем боевого духа советских воинов. Все 
чаще возникает тема торжества над врагом, 
закрепляются сюжеты единства фронта и 
тыла. Начавшееся освобождение террито-
рии от немецкой оккупации повлекло за 
собой тему нацистских преступлений, об-
ращение к которым в плакатном творчестве 
возрастает. Образ Сталина претерпел транс-
формацию – от вождя партии и народа к 
общенациональному лидеру и полководцу 
(изображения в маршальской форме). 

Скорая победа, которую предрекали 
плакаты в 1943 г., не была достигнута к 1944 
г. Соответственно, вносятся коррективы 
в агитационную работу через плакатный 
изобразительный материал. Осознание 
того, что достижение победы потребует еще 
много усилий и времени, приводит к опре-
деленным изменениям в сюжетах - увели-
чивается количество плакатов, содержащих 
в себе идею индивидуального героизма без 
пафоса. Тема близости победоносного за-
вершения войны сменилась призывом к 
победе, который имел менее торжествен-
ный и более мобилизационный оттенок. В 
плакатном искусстве появляются сюжеты 
помощи США и Великобритании. Тематика, 
связанная с ожиданием близости победы, 
занимает доминирующее место в плакатах 
1945 года, а лавры победителя, как видно из 
содержания плакатов, СССР пока еще готов 
делить со своими союзниками по антигит-
леровской коалиции. 
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